YEII EAIT: Ap ®otaiviy Kayioyrov

H Ap ®otewvy Kayidyiov eivon X.E.II. tov EAIL, E.AuIl. tov IMavemomuiov Avtikng Mokedoviag kot
dwknyopog map’ Apcgio I[Madyow tov Awnyopikov Zvidoyov Koldvng. Eivor emiong Samiotevopévn
dwpecorapritpro, petappdotpio kot dwdokovca oto EKAAA. ‘Exet epyaotel omv Nouwkn Yrootpién g
[eprpeperoxng AtebBvvong Exmaidevong Avtikng Mokedoviag, otnv AXITAITE Koldvng, oto IEK Koldvrng
kot Oekamévie ypovioe omv AAE. pe tedevtaio 0éon g devBovipia tov Zyoieiov Agdtepng Evkopiog
Kolavng. Ymnpée ent téooepa £ Epyaotnpraxog Xovepydrng tov T.E.I. Avtikrig Makedoviag kot téccepa
ém Awdokovoa Pacet Tov I1.A. 407/80 oto [Havemomo Avtikng Makedoviag.

Katéyer Itoyio Itodikng Maocog koar @horoyiog amd to Tuque Itadikng Mdocog kor @iloloyiog g
Ddrrocoikng Xxoing tov A.ILO., ITtuylo Nopukng g Noptkng ZyoAng tov AILG., Metantuylokd Almlopo
Ewikevong om Metdopoon - Metappaceoroyio Tov opdvupov Atamovemomnuokohd Metamtuytokod
[poypdupatog Znovdav g Orhocoeikng Xxoing tov [avemompuiov AOnvov, Awdaktopiké tov Tufpatog
[oMtwkdv Emompav g Xyxoing Nopkdv Owovopkav kot [oMtikov Ememudv A.ILO., Metantoyokd
dimhopo tov Atomovemiomuiokod Metamtuylokod [lpoypdaupatog Aikawo tng Evpomaikie Evoong tov
ATIKY xow Metoamtuylokd dimlopo tov Metamruylokod TIpoypdupotoc Xvveyilopevn Exnaidevon kot Ao
Biov Mdabnon tov AIIKY. 'Exer mapaxorovbnoel mepiocotepeg amd 3745 mpeg ogpuvapiov kot Bepivav
OYOAEI®V LLE OVTIKEIIEVO TNV EKTOIOELON KOl KATAPTION EVNAIK®VY, TNV S, Biov pdbnon, tnv dapecordfnon
Kol TO0 gVPOTAIKO Olkoo. ZUUUETEEL MG OUANTPLL GE GLUVEDPLD Kol €XEL ONUOGIEVGEL UETAPPACES GE
Aoyoteyvikd meprodikd, PiAia kot TpakTikd cuvedpiov.
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