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Ο Χρήστος Λίβας υπηρετεί ως Αναπληρωτής Καθηγητής Μάρκετινγκ στο Τμήμα Οργάνωσης και 

Διοίκησης Επιχειρήσεων του Πανεπιστημίου Πειραιώς και είναι Μέλος ΣΕΠ στη Θεματική 

Ενότητα ΔΜΔ62 - Πολιτικό Μάρκετινγκ του Ελληνικού Ανοικτού Πανεπιστημίου. Είναι 

πτυχιούχος Οικονομικών Επιστημών του Πανεπιστημίου Πειραιώς και κάτοχος ΜΒΑ με ειδίκευση 

στο Μάρκετινγκ από το Cardiff Business School, όπου τιμήθηκε με το βραβείο ακαδημαϊκής 

αριστείας «Sir Julian Hodge» στο Marketing Management. Επιπλέον, κατέχει Μεταπτυχιακό 

Επαγγελματικό Δίπλωμα στη Φορολογία από το ALBA Graduate Business School και Διδακτορικό 

Δίπλωμα στη Διαφήμιση από το Πανεπιστήμιο Πειραιώς. Έχει διδάξει μάρκετινγκ και ερευνητική 

μεθοδολογία ως Επίκουρος Καθηγητής στο Πανεπιστήμιο Πατρών, ως Πανεπιστημιακός 

Υπότροφος στο Πανεπιστήμιο Πειραιώς και ως Μέλος ΣΕΠ στο ΕΑΠ. Έχει συμμετάσχει σε 

πολυάριθμα ερευνητικά έργα και διαθέτει επαγγελματική εμπειρία στη συμβουλευτική 

επιχειρήσεων και στη δημόσια διοίκηση, έχοντας υπηρετήσει στο Υπουργείο Οικονομικών. Τα 

κύρια ερευνητικά του ενδιαφέροντα περιλαμβάνουν τη διαφήμιση, το μακρομάρκετινγκ και το 

κοινωνικό μάρκετινγκ.  
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